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FORMAL OG STRATEGI

Vadehavskysten er en forening med det formal at skabe ud-
vikling og vaekst i turismeerhvervet pa Fang og i Esbjerg
Kommune. Med afsaet | en strategiproces i 2024 blev en ny
vision og strategi lanceret i januar 2025.

Visionen er at samle Vadehavskystens forskelligheder og
styrke destinationens tiltraekningskraft gennem autentiske

og staerke oplevelser. Strategien frem mod 2029 bygger pa tre
hovedspor: udvikling af nye og eksisterende turismeprodukter
med fokus pa helarsturisme, styrket samarbejde med andre
vestkystdestinationer samt gget koordinering med kommu-
ner og gvrige aktgrer. Samlet set skal indsatsen bidrage til en
mere sammenhaengende og konkurrencedygtig destination.

AKTIVITETER OG SAMARBEJDE

| 2025 har hovedaktiviteterne vaeret udvikling af turisme-
produkter og tiltreekning af gaester i taet samarbejde med
destinationens 155 turismeaktgrer samt Fang og Esbjerg
Kommuner.

En vaesentlig del af arbejdet er finansieret gennem projekter
med stgtte fra bl.a. Erhvervsfremmebestyrelsen, hvor indsat-
sen tager udgangspunkt i erhvervets konkrete behov og mu-
ligheder. Samtidig er der investeret i bade national og interna-
tional markedsfgring for at gge kendskabet til destinationen
og tiltreekke gaester — saerligt uden for hgjsaesonen — samt
skabe synlighed omkring nye oplevelser og tilbud.

Vadehavskysten arbejder med partnerskaber frem for traditi-
onelle kunder, hvor aktgrer pa tveaers af destinationen bidrager
til feelles udvikling og markedsfgring. Partnerskaberne udggr
fundamentet for indsatsen og skaber en taet kobling mellem
udvikling, samarbejde og synlighed, som illustreret i figuren.

PROJEKTER

PARTNERSKABER MARKEDSF@RING

PROJEKTER

Projekter udggr en central del af forretningen og fungerer
som drivkraft for udvikling i destinationen.

Projektet “Power to Experience” blev afsluttet i 2025 og havde
fokus pa at styrke bade den digitale og analoge gaesteservice
samt udvikle stedbundne oplevelser uden for hgjsaesonen.
Projektet har blandt andet bidraget til udviklingen af desti-

Lees den fulde
beretning her

nationens kernefortaelling
og produktion af indhold til
brug pa tveers af platforme.

Projektet “De Grgnne Idealister”

har arbejdet med udvikling af nye

koncepter for autocampere, herunder

en vestkystrute med fokus pa at skabe stgrre veerdi for er-
hvervet. Derudover har projektet haft fokus pa baeredygtige
feriehuse og mulighederne for at gge helarsudlejning.

Projektet “Vestkyst Oplevelser” blev igangsat i 2025 og fort-
saetter frem til 2026 med fokus pa at styrke oplevelsesudbud-
det og skabe attraktive tilbud langs vestkysten.

| starten af 2026 blev desuden projektet “Den nye normal -
baeredygtighed som fgrstevalg” lanceret. Projektet har fokus
pa gren omstilling og udvikling af autentiske, baeredygtige
turistoplevelser i samarbejde med relevante aktgrer.

OKONOMI OG UDVIKLING

| 2025 modtog destinationen et ekstraordinaeert tilskud pa 1
mio. kr. fra Esbjerg Kommune, hvilket har bidraget til gkono-
misk stabilitet og en positiv udvikling | organisationen.

Arets resultat vurderes som tilfredsstillende O0g understgtter
en fortsat stabil drift. Der er ikke identificeret vaesentlige risici
eller usaedvanlige forhold.



https://api.www.vadehavskysten.dk/sites/vadehavskysten.com/files/2025-04/Formandens%20beretning%202024%20DVHK.pdf

SAMMEN ARBEJDER VI FOR

EN TURISME, DER SKABER VZERDI OG OVERSKUD

Vi vil fremme en turisme i balance. @konomisk. Socialt. Miljgmaessigt.
Og hjeelpe dig til at gge dit overskud | mgdet med gaesterne.

FIRE ARSTIDER VED VADEHAVSKYSTEN

Vi skal udvikle bredere skuldre | vores turisme. Flere gaester | ydersaesonerne.
Flere tilbud. Udbudt i enkle og kommunikerbare koncepter.

EN STZERK OG SYNLIG DESTINATION

Nar destinationens fire steerke identiteter spiller samnmen, rammer vi de
attraktive gaestersrejsemotiver rent. Det sikrer vi med ét staerkt brand.

GODT VZERTSKAB - SOM EN DEL AF VORES DNA

Nok er vi forskellige, os fra Vadehavskysten. Men én ting forener os:
Vi har altid mgdt verden med nysgerrighed. Godt vaertskab ligger i vores DNA.

AT SKABE FREMTIDEN VIA DATA OG INDSIGCGT

Vi arbejder for at udvikle produkter, forretning, samarbejder og oplevelser.

Alt ssmmen baseret pa markedsindsigter og data om vores gaesters behov. =
Mt
FLERE AMBASSADORER FOR VADEHAVSKYSTEN :"‘““‘

Turismens betydning for sasmfundet bliver stadig mere anerkendt pa alle
niveauer. Vi arbejder for at forankre dette synspunkt lokalt og nationalt



RESULTATOPGORELSE

For perioden 1. januar - 31. december 2025

Bruttofortjeneste
Personaleomkostninger
Driftsresultat

Andre finansielle indtaegter

Arets resultat

2025 kr.

3.614.725

-3.537.621

77104

86.719

2024 k.

3.168.817

-3.225.776

-56.959

FORSLAG TIL RESULTATDISPONERING

Overfgrt resultat

86.719

AKTIVER

Lejedepositum og
andre tilgodehavender

Finansielle anlaegsaktiver

Anlaegsaktiver

Tilgodehavender

Likvide beholdninger

Omsaetningsaktiver

Aktiver i alt

2.087.318

3.243.023

5.330.341

5.366.341

2024 kr.

36.000

36.000

4.207.726

824.153

5.031.879

5.067.879

Ovenstdende er et uddrag af arsrapporten for Destination Vadehavskysten.

Se den fulde darsrapport her.

PASSIVER

Overfgrt resultat

Egenkapital

Passiver i alt

2025 kr.

2.114.144

2.114.144

5.366.341

2024 k.

2.0277.425

2.027.425

5.067.879



https://www.vadehavskysten.dk/sites/vadehavskysten.com/files/2026-02/Årsrapport_%28ekstern%29_2025.pdf

EVENTS

RIBE OSTERSFESTIVAL

| 2025 afholdt vi Ribes fgrste gstersfestival, der blev en succes i
form af bade aktiviteter, antal besggende og medieomtale. Sam-
men med styregruppen fik vi koblet Ribe og gsters, hvilket var
hele formalet med festivalen.

FANO STRIK

Vi har i 2025 bidraget med en bredere malgruppeafsggning for at
fremtidssikre festivalen, na leengere ud og fa yngre gaester til at
deltage. Vi har bidraget med events, der er malrettet et bredere
og yngre publikum.

STRANDSEJLADS PA FANO

Efter et forbud i februar 2025 arbejdede Destination Vadehavsky-
sten sammen med myndigheder og politikere for at finde en Igs-
ning. Indsatsen var med til at sikre en ny bekendtggrelse, som igen
tillader strandsejlads i afmaerkede omrader pa Fang og Rgmg.

DUNKEL

Med DUNKEL forsgger vi at skabe en ramme for mgrkeoplevelser
| hele destinationen i uge 42. Her kobler flere partnere sig pa med
nye oplevelser og der bliver samlet en styregruppe med repraesen-
tanter fra hver by/g, der kan vaere med til at skabe flere aktiviteter.

ESBJERG STREETFOOD FESTIVAL

Sammen med Esbjerg City, Esbjerg Kommune og Mad & Kultur
stgttede vi Esbjerg Streetfood Festival, der var ar O af festivalen.
Her fik vi sat spot pa flere lokale oplevelser og flere partnere blev
involverede for at saette fokus pa lokale fgdevareproducenter og
den lokale kultur.

K?BLING AF PARTNERE
PA EKSISTERENDE EVENTS

Pa vores lokale netvaerksmgder har vi sat fokus pa de lokale events,
sa flere partnere kan udnytte det kommercielle potentiale heri.




KAMPAGNER

STORYHUNT

Lydvandringer og audioguidede
ture ved Vadehavskysten.

=  WAY OUT WEST

Ny autocamperrute langs hele
Vestkysten med udvalgte points of

Interest og code of conduct — opfor- =
dring til god autocamper opfgrsel.
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BRANDING

Bypyloner, native ads, ambas-

sadgrfortaellinger.
Stedbundne oplevelser, der
abner gaesternes gjne for om-

radets stoltheder.
lldsjaeles stolte fortaellinger om

omradets saerlige kvaliteter.

Laes alle
ambassadar-
forteellingerne her



https://www.vadehavskysten.dk/storyhunt-lydvandring-audioguidede-ture
https://www.vadehavskysten.dk/moed-de-lokale-fra-vadehavskysten

KAMPAGNER

DET SYD’ER AF JUL

Sammen med produktionsselska-
bet Olsson og Svarre laver vi en mini
tv-serie pa TV Syd, hvor vi fglger 4
lokale producenter pa Fang i de-

res udvikling af et juleprodukt frem
mod jul. Programmet sendes de 4
adventssgndage i december 2026.

JULEKAMPAGNE

Dem der teender julen.
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INTERNATIONALE KAMPAGNER

§ TN (SIINNNEN s

Get there on time.

With the world's
most punctual
airline.

=a

. Hostferle pd den
| dansks mbtsn

NORSK KAMPAGNE

med Billund Lufthavn, Trekantom-

radet, Kystlandet og Sgnderjylland.

FORARSKAMPAGNE

| Holland og Test Tour samarbejde
med ACSI med fokus pa cam-
pingferie ved Vadehavskysten.

FORARSKAMPAGNE
| Tyskland.



FACEBOOK

>

8,2 MIO.

visninger pa indhold

1.075.700

personer naet

N

235.600

besag pa profilen

ifc

1.500

nye fglgere i 2025 (+4,1 dagligt)

INSTAGRAM

>

1,2 MIO.

visninger pa indhold

276.400

personer naet

N

15.600

besag pa profilen

ifc

2.300

nye fglgere i 2025 (+6,3 pr. dag)
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LINKEDIN

131.528

personer naet

_I_
349

nye falgere i 2025 (+0,95 pr. dag)

HJEMMESIDE

N

627.347

bes@g pa siden
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NETVZARK

MEDLEMMER/PARTNERE te re Dﬁé Vi r ke li g h eaen

Vores partnere far i forbindelse
med et partnerskab:

Synlighed
Samarbejde

Udvikling

viglanelaling Farste vinder af turismepris

Adgang til data FAN¢
Medlemskab i foreningen deltagere til den fgrste

Destination turismekonference KROGAARD
Vadehavskysten




PRESSE

OMTALER

Vadehavskysten har i 2025 opnaet synlighed i bade danske og internationale medier.
Gennem omtale i tv, presse og digitale kanaler er destinationen blevet eksponeret
bredt - fra landsdaekkende tv til internationale produktioner og influencersamarbejder.
Indsatserne har bidraget til gget kendskab og tilstedevaerelse pa tveers af markeder.

« Nationalt
— Go’ Morgen Danmark: Klaus Melbye om veredens stgrse gsters fundet | Vadehavet
— Kunstnerkolonien pd Fang
— Ribe Ostersfestival: Annonceveaerdi for over 800.000 kr.

Internationalt
— People of the North: Populaert tv-program med bl.a. Kendis Arne Hjeltnes. Det var
planlagt at de skulle lave ét tv-program langs hele Vestkysten, men de var sa vilde
med besgget, at de nu laver 2 programmer og Vadehavskysten far sit eget. Dette
sendes i 2026. Dog har der allerede veeret en del presseomtale omkring besgget.
— Echappées belles: Fransk TV

«Influencersamarbejde
- Wie wo was ist gut, Salt in our hair, Wanderfolk
— Sarah in the Green, Drgmmmesteder
— GCN - cykelmedie i Esbjerg
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Udpluk af omtaler

Det har gort, at mange tunster valfarter tl Danmark for at tage pd Ruisatremd e x

ostersjagt. Klaus Melbye, der er biolog og dwrektar hos Vadehavscentret,

mener, nteressen er positiv for det danske ha o . L "
P X Arne Hjelines trodde han kjente Danmark, men

Dstersen er 35,5 centimeter lang og svarer tl en skostorrelse 44, “Forst det var inntil han reiste pd Tv-opptak for den
troede vi ikke ngtig, at det var noget, <3 vi blev overraskede”, fortaedler nyd SEECNGEN &v reiseprogrammet Topd . " r " . o
Klaus Melbye

La Vadehavet servere deg ro og ravarer
i verdensklasse
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Udpluk af omtaler

INTERNATIONAL PRESSEOMTALE I TAL

TYSKLAND HOLLAND FRANKRIG/ITALIEN

253 publiceringer 12 publiceringer 16 publiceringer

3.1 mio. 4.4 mio. 13,4 mio.
eksponeringer eksponeringer eksponeringer

66.741 EURO 102.756 EURO 314.000 EURO
| annonceveaerdi* I annonceveaerdi* | annonceveaerdi™

*annonceveerdi er desveaerre ikke malbar for influencere.




TURISMEN | TAL

Overnatninger 2025

fordelt pa overnatningsform

Overnatninger 2025

fordelt pa saeson

Antal overnatninger
Januar - december

Nationalitet 2025 Udv. 24-25 21%
| alt 1.453.261 -2,5%
Tyskland 724.815 -5,5%
Danmark 581.460, 4% Vinter Forar B Sommer B Efterar
Nederlandene 37.490 -8%
Storbritannien 11.918 -24%
Norge B 26.5% Andel af total anta.l
Sverige 5.005 10% udenlandske overnatninger
USA 12.483% 65% fordelt pa top fem markeder
Schweiz 8.048 17 5%
25%
Overnatningsform 2025 Udv. 24-25
Alle typer 1.453.261 -2,5%
Feriehuse 714.060 -7%
Camping 359120 3% Tyskland B Nederlandene USA Feriehuse Hoteller og Feriecentre i alt
Hoteller og Feriecentre i alt 333.873 3,5% M Storbritannien M Norge M Ovrige Bl Camping B Vandrerhjem M Lystbddehavne
Vandrerhjem 38.46]1 -8%
Lystbadehavne 7747 -30,5% -

TURISTINFORMATIONER

15 turistinspirationer supplerer de 3 turistinformationer i omradet.

Antal besgg i 2025:

Ribe 24.731



PROJEKTER

DE GRONNE IDEALISTER - ,
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| projektet "De Grgnne |dealister" har der vaeret fokus pa at styrke baeredygtighe- g S RS
den i feriehussektoren og samtidig gge incitamentet for helarsudlejning. Malet '
har vaeret at skabe en bedre fordeling af gaester over aret og dermed understgtte -l | "’F q
en mere stabil og baeredygtig turisme i destinationen.

--—
-,
. .
'

Som en del af indsatsen er der arbejdet med fglgende: ' = '

-Baer.edj./gtlgheflswebmarer for fgrlehusgjere | N PROJEKT TILSAGN
Inspiration og viden om baeredygtige lgsninger i udlejning. -

- Udviklingsforlob og inspirationskatalog Baeredygtighed som den nye
Tre campingpladser — herunder Rgdgaard Camping normal (med landets hgjeste
— samt konkrete idéer til videre udvikling. .~ score), kultur og kvadratmeter.

«Film: “En ferie med omtanke”

Malrettet feriehusgaester og udviklet til brug hos erhvervet.

- Gaesteanalyse 2024 (Ribe)

« Autocamperpotentiale analyse

- Feriehusmesse pd Fang
Fokus pa det beeredygtige feriehus. Way Out West

- Way Out West @ @
Egen landingpage med fokus pa Autocamper- engflier e oy
oplevelser og saerlig kommunikation til auto- ORI
campere, herunder Code of Conduct, desuden @
messekit (goodiebags).  Ged SediERA

VESTKYSTEN

12 mio. fra finansloven til realiseringen af
den samlede udviklingsplan for Vestkysten,

PROJEKTET
ESBJERG HAVN

En pontonbro er etableret i Dokhavnen og
har muliggjort, at Foreningen Martha kan
lave hop-on/hop-off-badture i Esbjerg.

hvor der arbejdes med at skabe en samlet

destination, staerke feriesteder, naturen som
hovedattraktion differentieret overnatnings-
kapacitet og strategisk investeringsfremme.



https://www.vadehavskysten.dk/den-nye-normal-baeredygtighed-som-foerstevalg
https://www.vadehavskysten.dk/wayoutwest-autocamper

FOKUS 2025; STRATEGI

Destination Vadehavskystens strategi kort fortalt

i

)

INDRE EKSPANSION
(produktudvikling)

Understgttelse af baeredygtige overnatningssteder
og attraktioner af hgj oplevet kvalitet

Baeredygtig kommercialisering af stedbunden
natur og kultur

Udvikling af nye former for gaesteservice
til den digitale forbruger

Ambassadgrer, frivillige og uddannelse

a
KO &
a

YDRE EKSPANSION

(samarbejde)

Udvikle og pleje netveerksrelationer
— faglige netvaerk, mgder, konferencer og nabokommuner

Udvikle og drive stabsfunktioner i feellesskab
med andre destinationsselskaber

Politisk interessevaretagelse

Projektsamarbejder pa tvaers af hele Vestkysten
med relevante partnere

Ikke turistrelaterede erhvervspartnerskaber

g8

KOORDINERING

(erhvervsudvikling og boszetning)

Synergieffekter ved knudepunkter
— hvordan far vi mere ud
af de gaester, vi har?
Gaesterne skal tilbydes en helstgbt oplevelse,
som 0gsa gavner vores aktgrer — en opgave,
vi aldrig bliver feerdige med

Proaktiv fysisk planlaagning og infrastruktur
— turismen skal indtaenkes tidligst muligt




MEDARBEJDERE PRIMO 2026

Katrine Jung Amanda Mindedal Hans Peter Folmann Claus Brinch
Marketingchef Udviklingskoordinator Destinationschef Administration
kju@vadehavskysten.dk am@vadehavskysten.dk hpf@vadehavskysten.dk cb@vadehavskysten.dk
+45 2332 07 06 +455322 0711 +4520 30 8618 +45 29 28 73 2]

Jesper Munk Hansen Rasmus Semod Cecilie Jensen
Digital Marketingkoordinator Senior Projektleder Studentermedarbejder
jmh@vadehavskysten.dk rs@vadehavskysten.dk cj@vadehavskysten.dk
+45 2173 39 69 +45 512129 92 +45 7175 60 68
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